ISTRAZIVANJE TRZISTA

1. Navedite razlike treZiSta klju¢nih kupaca (7)
2. Navedite znacenje trZiSta koje se najéesce koristi u marketingu i
3. Kojaje podjela trzista sa geografskog stanita (7)
4. Nakoje Cetri trZiSne funkcije moZe se ras¢laniti osnovna trZzisna funkcija (8)
5. Objasnite informativnu funkciju povezivanja osamostaljenih robnih proizvodada (8)
6. Objasnite SELEKTIVNU funkciju trzista (8)
7. Objasnite ALOKATIVNU funkciju trzita (9)
8. Objasnite DISTRIBUTIVNU funkciju trZista 9)
9. Nabrojte ekonomske kategorije koje trziste nosi kao visedimenzionalnost (10)
10.Sa aspekta trZiSne strukture na koja trzista se dijeli GLOBALNO trziste (11}

11.Koji su vidovi ograniCenja medusobne konkurencije sa aspekta interesa proizvodada
(12)

12.Koje deformacije trzista negativno dijele na pojedine privredne subjekte koji se

pojavljuju na trzistu (12)
13.Koje su osnovne kategorije koje se odnose na trZiste (13}
14.0bjasnite koje su TRZISNE veli¢ine koje uti¢u na plasman proizvoda odnosno roba

(13)
15.0bjasnite trzisnu funkciju preduzecéa (15)
16.0Objasnite istrazivanje (analiza) trZi$ta na nivou preduzeéa (17)
17.0bjasnite analizu i predvidanje traznje sa nivoa preduzeca (17)
18.0bjasnite Cinioce traZnje koji predstavljaju osnov za anlizu buduée traZnje proizvoda

(20)
19.Koje su METODE (tehnike) predvidanja prodaje (25)
20.0bjasnite kako IZBOR TRZISTA utide na kreiranje i planiranje marketing strategije

(31)

21.0bjasnite osnovne pojmove u mjerenju TRZISNE traZnje
22.Kako se mjeri TRAZNJA — terminologija u procjeni marketing — potencijala (34)
23.Prema KOTLERU koje mjere moZe preduzeéa primjeniti kao moguéu alternativu

strategije obuhvata trzista (39}
24.0Objasnite kako trziSte organizacija uti¢u na ponaSenje u kupovini pojedinca i

organizacije (42)
25.Koj1 su kriteriji kao osnove za SEGMENTACIJU (47)
26.0bjasnite anlizu ponasanja krajnjih potro3ada (53)
27 DefiniSite ponasanje potro$aéa (55)
28 Navedite razloge istraZivanja ponasanja potro3ala (57)
29.0bjasnite INTERDISCIPLINARNOST ponasanja potroSa¢a (59)
30.0Objasnite istraZivanje ponasanja potroaca u marketing istraZivanjima (63)
31.0bjasnite ponaSanje potrosaca i marketing strategiju (65)
32.0bjasnite potrebe i motive krajnjih potrosaca (68)
33.Koji su faktori ponasanja krajnjih potrosaca (71)
34 Koji su tipovi ponaSanja potro$aca u kupovini (87)

35.Koji su tipovi organizacija kao potrosaca (98)



36.0bjasnite pojam i znacaj marketing istraZivanja (116)
37.0bjasnite metode prikupljanja podataka za kvalitetna istraZivanja (129)
38.Koje su faze u procesu marketing istraZivanja (136)
39.Koje su ETICKE dileme u vezi sa marketing istraZivanjima
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